SUMARIO

19 ROSTROS POR EUROPA 1

PLAN DE LA UE PARA RE-
DUCIR EN UN 80% EL USO
DE BOLSAS DE PLASTICO 2

EL INSTITUTO NACIONAL
DE CONSUMO RECUERDA
QUE LAS EMPRESAS DE
TELEFONIA TIENEN QUE
INCLUIR LOS PRECIOS DE
SUS PRODUCTOS CON IVA,
AL IGUAL QUE EN EL RE-
STO DE LA UE 3

PUESTA EN MARCHA LA
CAMPANA EUROPEA DEL
FORO EUROPEO DE LA
JUVENTUD PARA FOMEN-
TAR LA PARTICIPACION EN
LAS ELECCIONES EUROPE-
AS 4

CONVOCATORIAS.  PRE-
MIOS 5

CONTACTAC
EUROPE DIR
LUGO

Espazo lab

Avda. A Coruna, 500
(Antiguo Cuartel de
Garabolos)

27003 LUGO

Tfno.: 982 297 479

Fax: 982 297 364

Email: europedirect-
lugo@concellodelugo.org
www.lugo.es/europedirect
Facebook/europedirect-lugo

li. -

Concello de Lugo LA

* % %
* 4 %

e-Boletin
N° 59 NOVIEMBRE-2013

19 ROSTROS POR EUROPA

Uno de los participantes en
el proyecto europeo
“Lugoqualitas 2” elegido co-
mo uno de los 19 rostros por
Europa.

Desde el mes de noviembre y 7
hasta finales de ano, la sede S v
de la Representacion en Es- BE
pafa de la Comision Europea —
en el P° de la Castellana de
Madrid, lucira distinta.

La fachada quedara cubierta con las caras de 19 ciudadanos ( uno por ca-
da Comunidad Autéonoma + Ceuta y Melilla) que decidieron “dar la cara
por Europa”.

Esta iniciativa promovida por la Comision Europea y el Parlamento Euro-
peo, se desenvolvio en el marco del Ao Europeo de la ciudadania y pre-
tende acercar Europa a los espanoles monstrandoles que derechos tienen,
como los ejercen e como participan en la construccion europea personas
iguales a ellos.

lago Eireos, participante en el proyecto “Lugoqualitas 2” del programa
Leonardo da Vinci, implementado desde el Ayuntamiento de Lugo, fue
propuesto por Europe Direct-Lugo para ser una de las caras por Europa y
fue seleccionado por la Comision para ser el representante de Galicia en
esta iniciativa.

Los 19 rostros por Europa pertenecen a ciudadanos que aprovecharon las
ventajas de ser ciudadanos europeos. Con esta iniciativa se pretende ani-
mar a que cada vez mas personas tengan experiencias europeas.

De acuerdo con el Eurobarometro de primavera de 2013, aunque el 68%
de la poblacion manifiesta tener un senti-
miento europeo, menos de la mitad afirma
conocer cuales son los derechos que implica
formar parte de la UE.

No es el caso de lago Eireos al que su partici-
pacion en el programa Lugoqualitas 2 le per-
mitio realizar practicas laborales en la ciu-
dad de Florencia

Precisamente, el desplazamiento de Lugo a
Florencia le sirvio para poner en marcha un
proyecto personal denominado “On the road",
en el que tomando como referencia la nove-
la de Kerouac, busco la memoria individual y
colectiva del paisaje, la arquitectura, los vehiculos, los individuos.... Hizo
el recorrido en una furgoneta industrial (la Pinhole Van) adaptada para
funcionar como camara estenopeica de grandes dimensiones.

Asi consiguio fotografias muy especiales del trayecto, reflejando uma
imagen muy singular de Europa.



http://www.pinholevan.es/
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PLAN DE LA UE PARA REDUCIR EN UN 80% EL USO DE BOLSAS DE PLASTICO

La UE podria reducir drasticamente el uso de bolsas de
plastico desechables durante los proximos cuatro afos,
gracias a las medidas propuestas esta semana por la Co-
mision.

La propuesta obligaria a los paises de la UE a tomar las
medidas disuasorias que consideren mas adecuadas, co-
mo gravar o prohibir el uso de las bolsas de plastico finas
o establecer objetivos nacionales de reduccion.

Cada habitante de la UE utiliza una media de 198 bolsas
de plastico al afo, lo que viene a representar una bolsa
por familia y dia. Pero las cifras de consumo varian consi-
derablemente entre los Estados miembros, desde las 4 bolsas por persona y afio de Dinamarca y
Finlandia hasta las 466 de Polonia, Portugal y Eslovaquia.

Cambiar el comportamiento de los consumidores

Muchos de los paises de la UE que han introducido gravamenes obligatorios sobre el uso de bolsas
de plastico desechables han experimentado reducciones espectaculares, debidas a que los consu-
midores tienen que pagar cada vez que utilizan una bolsa.

La mayoria de los casi 100.000 millones de bolsas que entregan cada afio los supermercados y los
comercios en general solo se utilizan una vez durante una veintena de minutos, pero tardan cien-
tos de afos en degradarse. Cada afo, 8.000 millones de bolsas van a parar a los rios y lagos o aca-
ban ensuciando nuestras ciudades y campos.

Un impacto letal sobre el medio ambiente

A menudo, las bolsas de plastico que llegan al mar acaban siendo ingeridas por los animales, pro-
vocando la muerte de ballenas, focas y gaviotas, asi como de muchas variedades de tortugas en
peligro de extincion. El 94% de las aves del Mar del Norte tienen restos de plastico en el estomago.
En el otro extremo de Europa, las bolsas representan el 73% de los residuos plasticos que recogen
los arrastreros en la costa de la Toscana.

La UE confia en que su plan contribuira a lograr un cambio de actitud hacia el consumo y la elimi-
nacion de residuos.

Las nuevas propuestas se refieren Unicamente a las bolsas de plastico finas, ya que se reciclan y
z ; reutilizan mucho menos que las bolsas mas grue-
sas.

Las propuestas de la Comisidén responden a las
peticiones de actuacion a nivel de la UE formula-
das por los ministros europeos de medio ambien-
te. También son el resultado de una amplia con-
sulta publica que ha respaldado claramente una
iniciativa europea en este campo.

Video - Fin a nuestra adiccion a las bolsas de

plastico
Preguntas frecuentes
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QUE INCLUIR LOS PRECIOS DE SUS PRODUCTOS CON IVA, AL IGUAL QUE EN EL RESTO DE LA UE

El Instituto Nacional de Consumo (INC), dependiente del Minis- p—
terio de Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad, recuerda a los — ‘..3.%'}’ =
operadores de telefonia que estan obligados por ley a comuni- \{c*& ~ i
car los precios de sus productos con el IVA incluido. Asi se lo p -

ha hecho saber a las empresas que operan en Espana. Ademas, oy >
el INC les ha avisado de que emprendera acciones con aquellos —. :
operadores que a partir del proximo 2 de diciembre no publici- :
ten de este modo sus precios.

Consumo, en el marco de la defensa y proteccion de los consumidores y usuarios, hace
frente, de este modo, a las practicas agresivas o enganosas de las empresas, tras haber
constatado que el sector de las telecomunicaciones es uno de los que mas reclamaciones
acumulan ano tras ano.

EL INC se ha comprometido con las Comunidades Auténomas a poner orden en este sector
y tratar de buscar una solucion a una situacion conflictiva desde sus origenes y que supo-
ne un gran esfuerzo para todas las administraciones por la dedicacion y el empleo de me-
dios materiales y humanos que destinan las Comunidades Auténomas a atender todas es-
tas reclamaciones.

Los técnicos y responsables del INC en las reuniones que han mantenido a con algunas
operadoras de telefonia y sus asociaciones para tratar de los diversos asuntos que le pre-
ocupaban al sector han puesto de manifiesto que se estaba produciendo un incumplimien-
to con la informacion publicitaria que les llegaba a los consumidores sobre los precios y
que deberian corregir esta practica. Ademas se ha solicitado a todas ellas que remitan sus
condiciones generales de contratacion ya que en los ultimos anos han proliferado un gran
numero de telefonia virtual muchos de los cuales no habian comunicado al INC dichas
condiciones generales de contratacion, para poder estudiarlas y conocer el alcance de las
mismas.

&

En la UE se comunica el precio con IVA incluido

Consumo exige los precios completos, incluidos los impuestos, tal y como recoge de forma
inequivoca la normativa. Ademas, en todos los paises de la UE se ha podido comprobar
que el precio que figura en la publicidad ya lleva los impuestos incluidos. Se da asi la pa-
radoja que aquellas companias que operan fuera de Espana comunican el precio con IVA,
o su equivalente en el Reino Unido, en todos los paises de la UE y solo lo hacen sin IVA en
Espana.

Si, concluido el plazo, las operadoras no han modificado la informacion publicitaria de sus
tarifas, el INC lo comunicara a la Abogacia del Estado para que inicie el expediente co-
rrespondiente a la interposicion de una accion de cesacion.

En este momento ya han rectificado varias operadoras pero todavia quedan otras por
hacerlo. Las que han hecho las modificaciones no han tenido ningin problema de tipo
técnico.

Se ha pedido a las Comunidades Auténomas que una vez finalizadas estas actuaciones co-
miencen con la labor de inspeccion y consiguiente sancion si se incumple la normativa le-
gal ya mencionada, porque se trata en definitiva de poner fin a una practica que ya de-
beria haberse corregido desde que entrd en vigor con la transposicion de la Directiva de
Competencia Desleal a nuestra Ley el 1 de enero de 2010.

*
O
* *
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RA FOMENTAR LA PARTICIPACION EN LAS ELECCIONES EUROPEAS

El 15 de octubre, el Foro Europeo de la Juven-
tud puso en marcha su campana de fomento de
participacion juvenil en las elecciones europe-
as. Se organizd6 una mesa redonda sobre "Los
jovenes y las elecciones europeas " en la sede
del Parlamento Europeo en Bruselas (Bélgica).
El debate contd con la colaboracion de la euro-
parlamentaria Doris Pack, presidenta del Co-
mité de Cultura y Educacion del Parlamento
Europeo y con Jo Leinen, presidente del Movi-
miento Europeo Internacional.

Se destacaron algunos temas durante el debate
como las actitudes de los jovenes hacia Europa
y qué puede hacer la UE para invertir en los
jovenes y combatir el desempleo juvenil. La
campana del Foro de la Juventud, titulada
"LoveYouthFuture”, se basa en fomentar la fir-
ma de compromisos por parte de los miembros
del Parlamento Europeo con la juventud.

Estos compromisos pueden firmarse online en
la siguiente direccion:

http://tinyurl.com/q7twrcv

european
youth forum

i. -
. * *
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CONVOCATORIAS. PREMIOS

ne, estara abierta hasta el 15 de noviembre de 2013)

¢Qué es el Concurso Generacion €uro?
Generacion €uro es un concurso sobre
politica monetaria destinado a estu-
diantes de bachillerato y de grado me-
dio de Formacion Profesional que se

convoca en Espana por el Banco de Es- CON CU Rso

pafa y en otros paises de la zona del

euro por los bancos centrales del Euro- GENERAC.ON GURO
sistema. Para participar es necesario

formar equipos con cinco alumnos, co-

ordinados, necesariamente, por un pro-

fesor del centro escolar en el que estu-

dien. Podran participar alumnos inscritos en un centro escolar espanol, con domicilio en
Espafa o en paises pertenecientes al Eurosistema. Paralelamente, el Banco Central Euro-

peo organiza el mismo concurso para las escuelas europeas e internacionales de la zona
del euro.

¢Cuantas fases hay?

El Concurso Generacion €uro se divide en tres fases:

1. Test online: el test tiene tres niveles (principiante, intermedio y experto) y un total de
treinta preguntas (diez en cada nivel). Se respondera a las preguntas en equipo. Los equi-
pos con mejor puntuacion participaran en la segunda fase (redaccion). En caso de que,
por empate, hayan superado la prueba mas de 20 equipos, se seleccionara a los mejores
teniendo en cuenta el tiempo que hayan tardado en responder el test.

2. Redaccion: los equipos analizaran la situacion econdémica de la zona del euro, asi como
las perspectivas de inflacion. Sobre la base de esta valoracion, decidiran en qué nivel fi-
jaran el tipo de interés principal. En una redaccion de un maximo de 2.000 palabras pre-
sentaran su decision y el razonamiento econémico aplicado. Habra una penalizacion si se
sobrepasa la extension especificada. Los alumnos subiran las redacciones al sitio web del

concurso.

3. Presentacion: en esta fase, los tres equi-
pos con mejor puntuacion en la redaccion
seran invitados a presentar su decision so-
bre el tipo de interés y las conclusiones de
sus redacciones ante un jurado de expertos,
que elegira al equipo ganador y al primer y
segundo finalistas.

¢Como puedo participar?

Para participar en el concurso, primero tie-
nes que formar un equipo de CINCO estu-
diantes coordinado por un profesor del cen-

Concello de Lugo
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CONVOCATORIAS. PREMIOS

tro escolar y, a continuacion, o4 P g =
hacer el test online con tu equipo.

Si tu equipo obtiene una de las me- Pt

jores puntuaciones, podras partici-

par en la segunda fase. En caso _—r—l
empate, los mejores equipos seran 1 e

seleccionados teniendo en cuenta o e e b it i b e

el tiempo que hayan tardado en Pvetetmt o o7 atvan s
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responder a la prueba objetiva. : b e 410 o 40
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iComo se decide el ganador del oo secbsiomnionais ’\ el g

M

concurso?
El ganador final se decidira tenien-
do en cuenta los resultados obteni-

vez finalizadas las presentaciones y

las sesiones de preguntas y respuestas, el jurado se retirara a deliberar y decidira qué
equipo es el ganador, atendiendo a los siguientes criterios:

La exactitud de la decision sobre el tipo de interés propuesta.

Las razones en las que se fundamenta la decision, valorandose la pertinencia de las es-
tadisticas y datos aportado, asi como el rigor en su utilizacion.

Si procede, el analisis y la propuesta de utilizacion de las medidas de politica monetaria
no convencionales para la transmision de la politica monetaria.

La familiaridad con las expresiones y términos relativos a la politica monetaria y la pro-
piedad de su uso.

La estructura de la presentacion.

La destreza en la presentacion oral.

El nivel de participacion de cada uno de los miembros del equipo.

El método utilizado para exponer la presentacion.

La capacidad para dar respuesta a las cuestiones que plantee el jurado.

¢Cuales son los premios?

Los equipos ganador y finalistas recibiran atractivos premios a nivel nacional. El equipo
ganador recibira también un diploma en el evento europeo que se celebrara en Francfort
del Meno (Alemania). Ademas, la participacion en el concurso constituira una valiosa e
interesante experiencia de aprendizaje.

¢{Como puedo informarme sobre politica monetaria?

Para escribir la redaccion, los equipos tendran que trabajar con su profesor. La informacién nece-
saria esta disponible en la seccion El Eurosistema de este sitio web. También puedes encontrar mas
informacion en los sitios web del Banco Central Europeo y del Banco de Espaia.

Pagina del concurso
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CONVOCATORIAS. PREMIOS

El Premio Juvenil Carlomagno 2014 busca ganador

¢Tienes entre 16 y 30
afnos? ;Desarrollas un
proyecto a escala eu-
ropea? ;Conoces a
alguien que lo haga?
Este 25 de octubre se
abre el plazo para
presentarse a la
séptima edicion del
Premio Juvenil Euro-
peo Carlomagno, cer-
tamen cuyo objetivo
es promover la idea
de Europa entre la
juventud. Los vence-
dores obtendran re-
conocimiento, un ga-
lardén y financiacion
para su proyecto.

El Premio Juvenil Europeo Carlomagno tiene por objeto fomentar el desarrollo de una
conciencia europea entre los jovenes, asi como su participacion en proyectos de integra-
cion europea.

El galarddn se otorga a proyectos emprendidos por jovenes en los que se fomente el en-
tendimiento, se promueva el desarrollo de un sentido compartido de identidad europea, y
se ofrezcan ejemplos practicos de europeos que convivan como una sola comunidad.

El Parlamento Europeo y la Fundacion del Premio Internacional Carlomagno de Aquisgran
otorgan conjuntamente todos los afos esta distincion.

5.000 euros

Se concede un premio de 5.000 euros al mejor proyecto, de 3.000 euros al segundo y de
2.000 euros al tercero. Como parte del premio, se invitara a los tres finalistas a visitar el
Parlamento Europeo, ya sea la sede de Bruselas o la sede de Estrasburgo. Asimismo se in-

vitara a los representantes de los 28 proyectos nacionales seleccionados a un viaje de
cuatro dias a la localidad alemana de Aquisgran, Alemania.

Los ganadores de la edicion de 2013 han sido el proyecto espaiiol Europe on Track, el pro-
yecto polaco Discover Europe, y el estonio The Story of my life.

Pagina del concurso
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Region Emprendedora Europea (REE)

El Premio Regién Emprendedora Europea (REE) es un pro-
yecto que identifica y recompensa a las regiones de la UE
que presentan una notable vision emprendedora, inde-
pendientemente de su tamano, riqueza y competencias. A
las regiones con la estrategia politica mas convincente y
mayor vision de futuro se les concedera el premio «Region
Emprendedora del ano». El objetivo de la iniciativa es
crear regiones dinamicas, verdes y emprendedoras a lo
largo y ancho de Europa. La aplicacion de las medidas
propuestas sera supervisada regularmente por el jurado
del premio REE.

El premio REE se ha creado en asociacion con la Comision

Europea y es apoyado por las partes interesadas de la UE, T
como la UEAPME, Eurocamaras y Economia Social Europa.

Se mantendra abierta a cualquier organizacion que esté Eypopean Entreprencurial Region
dispuesta a contribuir a lograr sus objetivos.

Pagina del concurso
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